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 Ecrivez différentes versions de vos pages de vente pour différents
segments démographiques de votre cible

Vérifiez la lisibilité de vos mots-clés

Evitez les vidéos se lancant automatiquement

Ecrire sur le ton de la conversation

Traitez votre bouton "Acheter" avec le soin qu'il mérite

Ne pensez pas vos mécanismes moteurs comme "séparés" de vos
pages de vente

Lisez votre page de vente a haute voix

e Mettez des photos dans vos témoignages
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